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Wer wurde befragt?

Durchfiihrung einer Trackingstudie zur Kampagnenevaluation mit
september Strategie & Forschung:

/ Online Befragung (CAWI) mit Fragebogen; Lange: 7 Minuten

/| Befragung von 1LIVE Hoérer:innen, die in den letzten 14 Tagen
in der Region NRW den Sender gehdort haben

/| Geschlecht: 49% Manner
51% Frauen

[ Alter: 16 — 29 Jahre: 49%
30 — 39 Jahre: 51%

/" Nullmessung: n=312 | 1. Testmessung: n = 303

/ Durch den Vergleich der relevanten KPIs zwischen
den Messungen wird der Kampagneneffekt bestimmit.

september Strategie & Forschung GmbH



WDR"” gr%ﬂig
Werbung auf 1LIVE wirkt!

Die Kampagne hat zu signifikanten Steigerungen gefuhrt

Indexdarstellung (Nullmessung = Index 100)

Gestltzte Werbeerinnerung Gestutzte Markenbekanntheit

Nullmessung m1. Testmessung

Frage: Und fur welche dieser Streaminganbieter fur Horblicher haben Sie in letzter Zeit Werbung gehdrt, gesehen oder gelesen?
Frage: Wahlen Sie bitte in der nachfolgenden Liste aus, welche dieser Streaminganbieter fir Horbucher Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.
Basis: Alle Befragten, Nullmessung: n=312, 1. Testmessung: n=303
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Gute Aktivierung bel Horbuch-HoOrer:innen

Aktivierung (Top-2 Boxes) Indexdarstellung (Herbuch-Horer = Index 100)
o werde. ]

...die Internetseite von BookBeat besuchen 55 100
- : nformicren N 100

...mich genauer Giber BookBeat informieren 24
ch bei : or N 0

...mich bei Freunden oder Bekannten liber BookBeat erkundigen 13

: - eren T 00

...BookBeat fiir 4 Wochen gratis ausprobieren >3
- - - . I, 00

...ein Abo bei BookBeat generell in Betracht ziehen. o1

I, 00

...auf jeden Fall ein Abo Uber BookBeat beziehen. >3

W Horbuch-Horer Nicht-Horer

Frage: Nachdem Sie den Radiospot gehort haben: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie folgendermaf3en aktiv werden?
Basis: Horbuch-Hdérer Ja: n=198, Hérbuch-Horer nein n=87
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